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1. Economies de l’attention 

2. Le bien le plus précieux ? 

3. De l’économie vers l’écologie 







Google Books Ngram Viewer results for “economy of attention”  
in books in English (1850-2008) 







1. Axiome du capitalisme attentionnel : l’attention est en 
passe de devenir la forme hégémonique de capital.  

2. Corollaire : une part croissante de nos objets d'attention nous 
arrive par la médiation d'appareils techniques (les « media »). 

3. Corollaire 2 : un dispositif médiatique ne produit d’effets  
qu’irrigué par de l’attention humaine. 

4. Un principe de valorisation par l’attention : le seul fait de 
regarder un objet constitue un travail qui accroît la valeur de 
cet objet. « To look is to labor » (Jonathan Beller). 





5. Une logique d’investissement financier :  
« le système monétaire de l'attention s'appuie  
sur des services financiers spécialisés ;  
ces fonctions boursières et bancaires sont  
assurées par les mass-médias. » 

     Médias   Banques 
   Attention   Monnaie 

6. Des opérations de mesure homogénéisante : « L’attention 
devient monnaie seulement lorsqu'elle est mesurée en unités 
homogènes et mise en circulation à travers des actes 
d'échange anonymes » (Georg Franck). 



7. Un moteur de recherche est un condensateur attentionnel à 
la puissance deux (ou trois ou n), qui dirige notre attention en 
fonction de la façon dont les autres internautes ont dirigé leur 
attention.  







1. Un cercle incestueux (vicieux parce que sélectivement vertueux) 

Je fais attention à ce que je valorise 
« Pour qu’une chose soit intéressante,  

il suffit de la regarder longtemps » (Flaubert) 
Je valorise ce à quoi je fais attention 

2. L’évaluation valorisante : si prêter attention à quelque chose 
aide à lui reconnaître une valeur propre à justifier l’attention 
qu’on lui accordera ultérieurement, alors toutes nos 
procédures d’évaluation contribuent à valoriser activement ce 
qu’elles prétendent évaluer objectivement (Causalité formelle) 



Un mouvement pour les droits attentionnels 
1. Je suis le seul propriétaire de mon attention. 
2. J’ai droit à une compensation pour mon attention, valeur pour valeur. 
3. Les exigences portant sur mon attention doivent être transparentes. 
4. J’ai le droit de décider quelles informations je veux et quelles 

informations je ne veux pas. 
5. Je suis propriétaire de mes séquences de clics (click streams) et de toutes 

les autres représentations de mon attention. 
6. Ma boîte de courriel est une extension de ma personne. Personne n’a de 

droit intrinsèque à m’envoyer des courriels. 
7. Le vol d’attention est un crime.  
(Tom Hayes, “Next Up for the Internet: The Attention Rights Movement”, 2009) 















…alors je lui dit 
« Moi, Julie, 
vivante, ça 
n’arrivera 
jamais! » et il a 
rigolé… 

      bla…  
bla… bla… 
bla… Julie… 
bla.. bla… 



Effet de Stroop 

Effets de priming 

Somme récoltée = 1,5 Somme récoltée = 4,2 





Attention collective envoûtements médiatiques publics 

Attention conjointe situations relationnelles foules/groupes 

Attention individuante choses/expériences individus 

          réflexive valeurs évaluations sujets 

          volontaire objets focalisations système exécutif 

          automatique saillances captivations système perceptif 



Principes écopolitiques d’agentivité attentionnelle :  

1) Il est difficile ou douteux que l’individu puisse diriger son 
attention de façon « autonome » : l’attention humaine est 
toujours « conditionnée » => le médiologique a toujours un 
pouvoir médiumnique. 

2) Il est certain que nous pouvons opérer aujourd’hui – indivi-
duellement et collectivement – des actions de reconfiguration 
des environnements qui conditionneront nos attentions 
demain => l’agentivité attentionnelle est environnementale 
(écologique, réflexive et méta-évaluatrice). 

3) L’échologie attentionnelle consiste à aménager les voûtes de 
résonance conditionnant nos attentions à venir => re-vault! 
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